Meios de Comunicacéo

Pilares da ““Sociedade Bem Informada”
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Jornais e revistas
Jornais e revista a venda em uma banca (foto cortesia da AFLO)

Liberdade de expressdo e a imprensa estdo garantidas pela Constituicdo do Japdo como um direito
fundamental humano. O alto indicie de alfabetiza¢do do Japao associado ao grande interesse popular
por noticias tém sustentado o apelo aos meios de comunicacgéo.

Nas ultimas décadas, 0s avangos na computagdo e nas tecnologias digitais de comunicagao tém trazido
muitas mudancas as midias impressas e de transmissdo que ja existiam, além de criar um novo
seguimento nas midias de massa com o advento da internet baseado na World Wide Web.

Jornais

Foi em 1868 quando noticias impressas comegaram a relatar acontecimentos domésticos em Téquio,
Osaka, Kyoto e Nagasaki, embora nédo tenha sido diariamente. Logo ap6s, em 1871, o primeiro jornal,
o Yokohama Mainichi Shimbun, foi lancado. Outros surgiram rapidamente. A maioria dos grandes
jornais de hoje tém uma historia que remonta a década de 1870.

Hoje em dia os jornais sdo o centro dos grandes conglomerados de comunicacdo, 0s quais Sao
geralmente afiliados as redes de televisdo, equipes de esporte profissionais, entre outros seguimentos.
Em 2011, a média de assinaturas de jornais por residéncia era de 0,9. Os grandes jornais em geral
disponibilizam edi¢cdes matutinas e vespertinas (exceto aos domingos), sendo que mais de 90% desses
jornais sdo entregues diretamente nos domicilios. Além dos jornais em geral, existem jornais que
cobrem esportes, partidos politicos, tabloides, comércio de indUstrias especificas e lazer.

Os cinco maiores jornais em circulacdo correspondem a 50% de todos os jornais vendidos. Em ordem
de circulacgédo, sao eles: Yomiuri Shimbun, Asahi Shimbun, Mainichi Shimbun, Nihon Keizai Shimbun e
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Sankei Shimbun. Todas essas organizacdes matem escritorios no exterior e muitos deles hoje utilizam
comunicacéo via satélite para transmissdo de dados digitais que sdo usados na impressao das edicGes
estrangeiras. Muitas cidades e regides tém o seu jornal local para cobrirem as suas noticias.

No comeco, os jornais eram vendidos em consignacdo nas livrarias, mas a pratica de entrega a
domicilio, sistema que teve inicio em 1903 com o jornal Hochi Shimbun, rapidamente se expandiu. Em
2010, 95% dos jornais foram entregues diretamente as residéncias e escritérios a partir das 19.261
agéncias de entrega, as quais empregam 391.832 pessoas em todo o pais. Em contraste, as vendas em
lojas corresponderam a menos de 5%. Outro sistema peculiar do Japdo é a nomeacdo de
representantes exclusivos que agem como agentes de distribuicdo e assinatura dos jornais, pratica que
se difundiu em 1930 e permanece em vigor até hoje. Esses sistemas sustentam a alta circulagdo dos
jornais no Japao.

Além das organizacdes que controlam os jornais, duas novas agéncias, a Kyodo News Service e a Jiji
Press, mantém escritorios no Japao e no exterior e compartilham a cobertura com outras agéncias de
noticias estrangeiras.

O Japado tem trés jornais diarios em lingua inglesa: The Japan Times, The Daily Yomiuri e o
Internacional Herald Tribune/The Asahi Shimbun. Alguns jornais estrangeiros imprimem suas edi¢des
no Japdo, enquanto outros sdo trazidos por fretamento desde o exterior; eles geralmente podem ser
encontrados em hotéis e livrarias, além de algumas bancas em estagGes ferroviarias e no metro.

Entretanto, com o crescimento do uso da internet e dos aparelhos de celular, o nimero de assinaturas
dos jornais esta em declinio, especialmente entre os jovens. A populacdo do Japao também estd com
crescimento negativo, o que corrobora nessa queda.

Houve uma reducdo também no nimero de propagandas nos jornais, o que forgou a industria de
jornais a repensar o seu negdcio e estilo.

Livros e Revistas

Em 2010, aproximadamente 78 mil livros e revistas foram publicados no Japdo, em um total de 4,7
bilhdes de copias.

Os livros recém publicados cobrem uma ampla variedade de areas. Por categoria, ciéncias sociais e
literatura representam, cada uma, cerca de um quinto das publicagfes, seguidas por artes, tecnologia
e industria, ciéncia natural, historia e livros infantis. Em termos de vendagem, as literaturas populares
como novelas de época e de mistérios, as quais sdo geralmente as favoritas das pessoas com mais
idade, superam todos os outros géneros.

Uma ampla variedade de revistas é publicada no Japdo a cada semana ou duas, mensalmente ou
trimestralmente. Muitas das revistas sdo produzidas pelos grandes editores de jornais ou de livros,
outras por casas especializadas apenas no setor, por organiza¢des independentes ou por grupos com
interesse especifico.

As revistas semanais foram publicadas originalmente pelas companhias de jornais, mas os editores de
livros apenas entraram no setor a partir de fevereiro de 1956, com o lancamento da Weekly Shincho.
As revistas semanais tém ampla circulacdo e fornecem uma alternativa mais elaborada as noticias mais
objetivas dos jornais diarios. A sua cobertura abrange tudo desde escandalos politicos até fofocas
sobre famosos ou histérias envolvendo o crime. Carinhosamente referido como “jornalismo de
guerrilha”, frequentemente torna-se necessario defender a liberdade de imprensa conforme garantido
pela constituicao.

Enquanto revistas em geral, como Bungei Shunju, Chuo Koron, Sekai, e outras publicagcbes mensais
consolidadas mantém uma reputagdo alta e sdo lidas por pessoas com maior escolaridade, revistas



sobre moda voltadas para leitoras jovens, como With and More, também possuem ampla circulacéo.
Nos anos recentes, as revistas se tornaram mais focadas em seus conteudos, apelando para grupos
etarios especificos e pessoas com interesse especializado, como colecionadores, fas de esporte e
usuarios de produtos de computacéo. Refletindo o continuo envelhecimento da populacdo, o nimero
de novas revistas que visam esse publico estd em ascensdo. Edi¢gbes japonesas de revistas estrangeiras
fazem também parte do mercado como, por exemplo, a versdo japonesa da revista Newsweek, a qual
tem sido publicada desde 1986. Indo na contraméo, nos anos recentes varias revistas japonesas
lancaram edic¢des no exterior, com o foco principal nas leitoras jovens na China e Coréia do Sul.

Revistas e livros conhecidos como mangas sdo muito populares entre jovens e adultos. O mercado para
0 manga é enorme, representando 24.2% do total de vendas e 39% de todas as cOpias vendidas em
2010. Estimulado pela popularidade global das animacdes japonesas, um numero crescente de
histérias de manga em japonés estédo sendo traduzidas para outras linguas e publicas no exterior. A
revista mensal norte-americana Shonen Jump é um resultado da traducdo das historias da revista
semanal japonesa Shonen Jampu, a qual tinha, em junho 2010, uma circulacdo média de 2,9 milhdes.

Embora seja ainda pequeno em nimeros absolutos, o mercado eletrénico de livros esta crescendo
rapidamente. Existem varios provedores que oferecem livros eletrénicos formatados para leitura em
computadores, tablets e, em 2003, um novo servico foi introduzido para a distribuicdo de livros para
leitura em aparelhos celular.

Transmissao

As transmissdes de radio comecaram em 1926, mas até o final da Segunda Guerra Mundial elas eram
monopolizadas pela afiliada do governo Nippon Hoso Kyokai (NHK: Japan Broadcasting Corporation).
Uma nova lei sobre transmissdes que passou a vigorar a partir de 1950 estipulou que a NHK seria
reorganizada como uma organizagdo especial, a qual ndo seria estatal nem privada. Diferentemente
das companhias privadas, as atividades da NHK sdo sujeitas as restricdes do governo. DecisGes com
relacdo a programacéo e outros assuntos sdo tomados pela Comissdo de Gerenciamento, um organismo
governamental cujos membros sdo escolhidos pelo primeiro-ministro ap6s a aprovacdo da Dieta. A
radio e televisdo NHK ndo transmitem comerciais. Cerca de 98% da receita é obtida por meio de taxas
dos espectadores.

A televisdo NHK fez a sua estréia em Toquio em fevereiro de 1953. Em agosto do mesmo ano, o
primeiro canal de televisdo comercial, afiliado do Yomiuri Shimbun, comecou as suas transmissdes.

Em seus primeiros anos, a televisdo era um artigo de luxo que apenas poucos poderiam comprar. Era
época em que multiddes se reuniam em volta dos aparelhos de TV instalados em frente das estacbes
ferroviarias e em outros locais simplesmente para assistir a lutas de sumo e outros eventos esportivos.
Cinco anos apés a sua introducdo, o numero de proprietarios de televisdes registrado havia
ultrapassado a marca de um milhdo. Quando a transmissdo em cores comegou em setembro de 1960,
as vendas cresceram rapidamente. Em 1962 o numero de aquisi¢des de modelos em branco e preto e
em cores aumentou dez vezes, ultrapassando a marca dos 10 milhdes - pouco menos da metade do
namero de domicilios no pais. Os Jogos Olimpicos de Toquio em 1964 aceleraram ainda mais as vendas
do aparelho.

Enquanto na década de 1950 os chamados “trés tesouros sagrados” dos bens de consumos eram a
televisdo em branco e preto, a maquina de lavar e a geladeira, os novos “trés tesouros sagrados”
durante o periodo de crescimento econdmico se tornaram a televisdo em cores, 0 ar-condicionado e 0
automavel. As televisdes em cores japonesas, reconhecidas pela sua alta qualidade, se tornaram um
dos principais produtos de exportacéo do Japdo enquanto a sua tecnologia era aprimorada a cada ano.
O Japao também contribuiu para o mundo com novas tecnologias inovadoras, incluindo a transmissao
experimental do primeiro sistema de som multiplex, em 1978, e o desenvolvimento da primeira
televisdo de plasma, em 1992. Hoje o Japdo continua na lideranca mundial em tecnologias para
televisdo, incluindo televisdes em 3D e telas organicas EL.



O desenvolvimento das tecnologias de informacédo definiu o cenério para as transmissdes da midia e
das telecomunicacdes, os quais até o momento tinham sido dois setores discretos. Um exemplo disso
foi o langamento da “transmissdo em 1 SEG”, em 2006, o qual permitiu que os espectadores pudessem
assistir TV em seus aparelhos de celular.

Transmisséo Digital e por Satélite

A transmissdo via satélite em larga escala da NHK (BS) comecou em 1989 com dois canais. Em 1991, o
primeiro canal comercial BS do Japdo, chamado WOWOW, foi inaugurado. A transmissdo via satélite
em formato anal6gico (CS) comecou em 1992, e a transmissdo digital CS foi iniciada pela PerfecTV
(agora Sky PerfecTV) em 1996. Em dezembro de 2000, a transmissdo digital BS comecou com dez
canais de televiséo e com a transmissdo de canais radio e de informagges.
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Transmissao digital
(Foto cortesia da Corporacdo Japonesa de Transmissao)

A transmissdo digital terrestre permite que um grande volume de informacdes como som, imagem e
texto seja transmitido de uma Unica vez ao comprimir o sinal da imagem ou do som. Isso ndo apenas
melhora a qualidade das fungBes como a imagem e o som da transmissdo analdgica como também
permite que outros servigos sejam disponibilizados. Além do som e da imagem clara e em alta
definicdo, o padrao japonés ISDB-T (Servico de Transmissdo Integrada Digital - Terrestre) permite a
transmissdo de textos os quais possibilitam a criacdo de legendas e informacdes do tempo e do
transito; transmissdes simultaneas de varios programas em um unico canal; televisdo interativa e etc.
A transmissdo de informacdes em texto permite que espectadores idosos ou com disfuncfes fisicas
possam acessar as informagfes essenciais. A transmissdo simultédnea permite que 0s programas
gravados e ao vivo sejam transmitidos ao mesmo tempo a partir de uma cabine de transmissdo
esportiva durante a realizacdo do evento, caso este ultrapasse o horario de exibicdo. A televisdo
interativa permite que os espectadores participem de programas de televisdo por meio da conexao
com a internet. ISDB-T com seus muitos recursos esta sendo introduzindo ndo apenas no Japdo, mas
também em varios lugares do mundo.

No Japdo, as companhias de televisdo a cabo comecaram a mudar as suas transmissdes ao formato
digital, gradativamente, desde 1998. Algumas companhias privadas de televisdo e a TV publica
japonesa NHK comecgaram a transmitir com sinal digital em 2003. Em julho de 2011, a transmissdo
analdgica foi desativada, com a excecao de certas regifes afetadas pelo Grande Terremoto do Leste
do Japdo em margo daquele ano.

Em 2012, Tokyo Skytree, a mais alta torre independente de transmissdo do mundo, com 634 metros,
entrou em operacdo comercial, fortalecendo as capacidades de transmissdo de televisdo digital
terrestre e de transmissdo digital de um segmento para terminais méveis.



Tokyo kytee
A mais alta torre de transmissao do mundo

A Internet e a World Wide Web

Os provedores de servigos comerciais de internet comegaram em 1993. Em 2011, foi estimado que o
namero de usuéarios de internet fosse de 96,1 milhdes e a taxa de penetracdo da internet seja de
79,1%. Dois fatores que contribuiram significativamente para o aumento do uso da internet foram os
celulares com servicos de acesso, 0s quais comecaram a partir de dezembro de 1999, e o fato do
Japéo ter uma das taxas de acesso a banda larga mais baratas do mundo. Em 2010, 77,9% das
residéncias tinham acesso a banda larga, dentre os quais 52,2% possuiam servi¢os por meio de fibra. A
banda larga esta ganhando espaco rapidamente, estimulado pelo uso crescente das fibras éticas.



